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Business Infelligence

>

1. ETL = Extraccion, Transformacion y Carga de Datos Productivos (50-80%)

2. Visualizacion: el ojo es el primer érgano que alimenta al cerebro en Bl

3. Modelacion y Optimizacion de Procesos Productivos

Bl se empareja muy bien con las nuevas tecnologias web y la Transparencia

Todos quieren BI... pero pocos sabemos cOmo
Tipico ROI = 1000%

DataChi.{e

beta

El esfuerzo mas completo para integrar y visualizar los
datos publicos de Chile




Cliente 1: Servicios de Tasacion Forestal
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Cliente 2: Azerta (Comunicaciones)
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Cliente 3: TotalCheck (Mercado Automotriz)

Average Annual Cost of Owning a Car: $10,452 =l ECONOMICOS
Based on 18,000km of driving per year . e EL. MERCURIO
chileautos.cl

5 Fil'lEll'lCil"lF' [haraeﬁ El poridl N*1 de vehiculos l:nml::\:ﬂusuE SECCION ENCARGO Y BUSQUEDA DE VEHICULOS
1,025 o 7¢ Tkom p— 4| CARABINEROS DE CHILE
Registro Civil e un amigo siempre

Identificacion

1. Value Depreciation
$3,634 or 20¢/km

e e i | r-
. ' v p‘ t VESPUCIO SUR
PLANTA DE REVISION TECNICA
. Gobierno de Chile

P1: scraping de informacidén de mercado
P2: modelo predictivo del precio vehiculo
P3: estudio del mercado (Smart contracts)
P4: compra+venta+crédito (BBVA shopper)
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4. Maintenance & Repair
2. Auto Insurance $1,180 or 7¢/km 6. License & Registration
$124 or 1¢/km

$2,667 or 15¢/km

Based on Canadion Autemobile Association 2012 Driving Costs, *51.23/1

v vyvyy



Cliente 4: Tesoreria General de la Republica
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Etapa 1: formacion sobre Business Intelligence

Explicar ETL con ejemplos: BiciLasCondes, RENAM (MinVU) + datos Sl
Herramientas de Visualizacion (QlikView, Tableau)

Etapa 2: Deteccion de Fraude, Renegociacion de Cartera de Deuda
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ETL de datos publicos

Cliente

RENAM

Red Nacional de Monitoreo

Fuente

@ ®
Fuente l I

Servicio de

Impuestos
Internos

Informacion Hacked!
ETL

Numero Datos 1,446,248 6,137,478 (Ene 2018) 2,683,351
Ancho Temporal Z meses cada b minutos 27 meses cada 30 minutos anual (2005-2015)
. Temporal time ' Rangos Measured At " Rangos Afio Comercial |
Categoricas id_estacion 1-89 Vivienda ID 2-305 ID_Actividad
Status CLS, 0PN 0-999 ID_Comuna
name -=ref ID_Region
0-21 13-100 ID_Rubro
0-21 8-100 ID_Subrubro
->ref
-=ref
incomplete
33-95
KF LIVE: % estaciones rotas (+quiebre) -15.58-54.8 Ratios Relevantes
STATS: days with break 2.3-58 RentaPromedio/Trabaj
H REFILL COST (min transvasiie) KPI dias fuera zona de confort Renta/Ventas
Graficos HEATMAP Revisar Cp2=959%7 Trabaj/Empresa
hay valores en Energia, PmXX, Potencia? Ventas/Empresa
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Aﬂ a||S|S Ministerio de
2 Vivienda
Correlacional et
Humedad y Temperatura
negativamente
correlacionadas, tanto al
exterior como al interior
La correlacidn entre variables
externas e internas es positiva Gobierno de Chile
pero mener a 1, lo que
evidencia el efecto del
material de construccian.

Estas correlaciones pueden
variar segun otras variables no
consideradas, tales como
material de construccion,
caracteristicas geograficas



